Phets Jenn-Cloude ANGERE

coproprigtaire du Centre de l'émeu

de Charlevoix, montre quelques-uns des produits de Fantrepri-
B,

Le Centre de I'emeu a
mise sur I_a diversification

Incapable de survivre uniquement & partir des revenus

nant de la viande d'émeu, le Centre de I'émeu de

Eh“imh a choisi la vole de la diversification, en 1998,
pour survivre & 'effondrement du marché.

L'entreprise a dé-
veloppd toute une
f.mmu- die produlis

partir du grand oi-
sean australien.
Gu'il s'agisse de
plats prépants (crd-
pes crebons,
terrines et saucis-
#es) ou engore de
produits pour la
peau (huiles, =a-
vons, crémes af sels
de hain), le Contre
de 'émeu a poussd
Ia valorisation vers
de nouveaux som-
mets.

Cette approche
lul a permis de
copnaitre une croks-
ganece di 5% paran.
ndée, malgrd e
contoxio difficile, Le
Centre de I'émen at-
teint maintenant Ie
gl die rentabilité
et préavoit réallser

des profits I'an pro-
chain

Lo Cenire a été
fonddé en 1997 par
une anclenne ges-
thonnaire du résean
de la santé, Mme
Raymonde Trom-
blay, en compagnie
de trois autres
tenaires. Didtetiste
de formation, Mme
Tremblay avait déci-
dié de miger sur la
it ssnnbis da I'and-
mal. dont la viande
contient moins de
2% de gras. Une étu-
de de marché avait
également démon-
ird le potentiel pro-
metteur de "émen
pour la reproduc-
thon.

Aoree une mise de
fonds de &0 000 £,
Mme Tremblay et
se5 Ass0cifs ont fail

I'acguisition d'un
cheptel de 40 ofi-
seaux qii'ils ont in-
stallés & Saint-Ur-
bain, dans la ferme
familiale, inactive
depuls 20 ans,

Tn an plus tard,
le marché s"effon-
dreait. Un couple d'é-
meus  reproduc-
teurs, qui pouvait
cotiter entre 10000 §
ot 25 000 § dans les
bonnes années, ne
valalt plus que 500 §.
Le nombre de pro-
dueteiirs a chiuté de
125 & moins de T

Le marché de 1a
congommation n'é.
taft guire melillear
wuste la viands, ce
na sermit pas renta
ble, déplore Mme
Tremblay. L'émen
et un olsean de six
pieds qui pése 120 11-

Lhuile d'émeu a des

vertus thérapeuligues

m.’mais mfl.i ne
it que B0 Lvres
de tris belle viande
car il n'a pas de poi-
s

Mauvaise

stratégie
Par ailleurs. une
mauvalse stratigis
de commenrclalisa-
ton a brisé le mar-
chié an Guébec, ule
produit n'a pas lawé,
11 fat e manger mé-
dium saignant, si-
non Uémen est dor
et fade lorsqu'il est
rop cuits, explique

Mme Tremblay
Cez diffleultés
ont obligk le Centre
A diversifier son off-
re de uits. [Fon-
treprize a travaillé
avec des artisans ef
des experis pour
mettre au point de
nouveaux produits
4 base démen. Dis
1998, le Centre a
commercialisé de
I'huile d'émen, un
produit aux vertus
thérapoutiques wti-
::lrgtg ﬁd:“a pra-
| atanbes,
cheatrisanies ef anti-

infammatoires.
Les savons, la
criqme pour friction
at les sels de bain
ont sulvi. Anjourd™
hui, tous ces pro-
duits sont distri-
bués dons les maga-

sins de produlis na-
turels of les bou.
tiques de cadeaux.

Boucheries

spécialisées

En 16, e Centre
a commencé A faire
la mise en marché
il L wiancle dans les
restaurants, on cols
laboration avec des
chefs culsiniers in-
téressts & falre dé-
couvrir 1"émen de
fapon optimale, Lian
dernler, 'entreprise
mettait en marché
plusicurs produils
transformas: colpes
farcies, credons, sau:
clsses et terrines.

Liannde 3001 sera
consacrée & la com-
mercialization de
cas produits dans
les boucheries spis-
clalizées. sL"édmen
doft #ire vendu dans
un coniexie person-
nalisé & ce stade-cl
de son dvalution. T
n'y a Flua de place
pour E{Jmlmﬂf
o pour 1 -
tiom, 11 l'autﬁun-
ner confiance au
produits, failt vakolr
Mme Tremblay

Lo | Centra es81
maintenant rendu 4
150 oiseaux. Line
éguipe d'uneé quin-
zaine de personnes
gravite autour de
lentreprise,



